2025年度淮上区“送戏进万村”
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编制单位： 淮上区文化旅游体育局（盖章）       

法定代表人:       张 道 成                   

编制时间： 二〇二四年十二月三十日            

项目名称：2025年度淮上区“送戏进万村”演出服务采购项目
采 购 人：淮上区文化旅游体育局    联系人：张虹  联系电话：13966067832资金来源：财政预算资金 

采购预算：27.72(万元）           采购最高限价:27.72（万元）
付款方式：本项目通过财政支付方式支付资金，全部演出结束后按考核结果一次性付清。
供货（安装）期限（或服务期限）：合同签订并接到采购人通知后2025年10月30日前完成演出。
售后服务要求：1、演出团体负责所演出节目的现场录像和拍照。2、提供整场演出视频光盘并按照“送戏进万村”平台要求，上传包括但不限于演出计划、演出短视频（2分钟）、演出登记表等。3、回执单装订成册上交纸质版，同时提交回执单的PDF版。
拟采用的政府采购方式：竞争性磋商

拟采用的评审方法：综合评分法

供应商资格或特别要求：定价格定场次竞质量

项目需求：

演出单位须满足以下条件：

供应商资格或特别要求：本项目分三个包。

第一包：2025年度淮上区“送戏进万村”演出服务采购（惠民工程），24场演出，总价10.56万元，每场单价4400元；（演出地点：沫河口镇24个村）
第二包：2025年度淮上区“送戏进万村”演出服务采购（惠民工程），21场演出，总价9.24万元，每场单价4400元；（演出地点：梅桥镇13个村、小蚌埠镇8个村）。

第三包：2025年度淮上区“送戏进万村”演出服务采购（惠民工程），18场演出，总价7.92万元，每场单价4400元；（演出地点：曹老集镇12个村、吴小街镇6个村）。

本项目分3个包采购，供应商可同时参与“2025年度淮上区“送戏进万村”演出服务采购项目”下不同包别的采购活动，但不能同时作为1个采购包以上成交供应商。

采购需求：

为保证演出质量，参与采购的演出服务单位必须符合《政府采购法》第二十二条资格条件并具备以下条件：

1、演出团体（包括国有或民营文艺表演团体）必须具有2022年1月1日前县级以上（含县级）文化行政部门颁发《营业性演出许可证》、工商营业执照、税务登记证，并通过有效年度审验（附相关资料），有良好的演出业绩，无违法违规经营行为记录。

2、演出单位应具有一定规模,演职人员不少于25人，其中专业艺术院校毕业、艺术类专业技术职称或表演类区级及以上非遗传承人的演员占比不少于20%，标书中提供的全部演出人员需参加全部中标场次80%的演出（附相关证书及演员名单）。

3、要坚持弘扬中国特色社会主义文化，注重用文艺的形式宣传贯彻党的方针政策，展示乡村振兴、脱贫攻坚成果、文明创建、法治建设和安全生产宣传，同时演出剧（节）目应结合农村实际、适应百姓需求，体现乡土特色、内容健康向上、形式丰富多样、百姓喜闻乐见。   

4、演出单位可演剧（节）目不少于20个，拥有4场以上不同的节目单及一场演出视频（U盘报送）。

5、每场演出时长不少于100分钟。戏曲专场可演出整本大戏或3—5个小戏、折子戏，综艺演出不少于16个节目（应包含舞蹈类节目、歌曲类节目及2—3个具有地方特色戏曲类节目）。演出节目中需要有文明创建和法治建设等文艺作品，提倡演出单位新创反映现实题材优秀剧目和传统戏曲作品。

6、按省文化和旅游厅、财政厅文件精神要求，为保护传承优秀传统戏曲艺术，戏曲专场演出的戏曲主要是泗州戏、花鼓灯、卫调花鼓戏、黄梅戏、京剧。

7、演出单位近2年来有符合淮上区或蚌埠地区创新现实题材优秀剧目（展示乡村文化振兴、环境保护、文明创建、法治建设成果和安全生产宣传的文艺作品）和非遗传统戏曲作品（根据最新党政方针、时事政治进行完善）。
8、演出单位有良好的演出业绩，管理有序、队伍稳定、服务态度好，团队精神强，艺术水准高，弘扬社会正能量，没有不良记录。

9、演出团体具有具备流动舞台车、音响、全彩屏背景、灯光、布景、字幕等齐备的演出器材和设备，车辆手续合法齐全。

10、要充分考虑农村的观赏习惯，多利用农闲、节假日特别是春节期间安排演出，避免在农忙季节或恶劣天气条件下演出。

11、中标单位要与招标单位及时沟通，及时报送演出信息，以便于招标单位及时上传演出视频和现场演出照片等。

12、送戏下乡演出时要录制留存现场演出视频，具体要求如下：

（1）完整演出视频：整台节目要有完整视频，每个招标院团录制2个完整视频；整场视频要求高清画质（1920×1080及以上），格式可以是mp4、avi、 mkv等；要能显示演出时间、地点和演出团体名称；要是整段视频，不要拆分为几个段。

（2）每场演出均要录制3个1-2分钟的视频，包括演出现场全景1个、台上演出实况1个、台下观众情况1个；每场演出要拍摄照片4张，包括演出现场全景1张、台上演出实况1张、台下观众情况1张及侧面全景一张。演出完成后和回执单一起装订成册。
13、统一演出标识：本采购项目是省文化惠民工程“送戏进万村”，演出背景统一制作为“安徽省文化惠民工程•送戏进万村活动”标识。
14、演出之前，演艺团体深入行政村做好演出巡回宣传工作（敲锣打鼓、车载喇叭、贴宣传海报等）。要利用横幅和电子显示屏同步开展国家公共文化服务示范区创新发展宣传工作，着力提升群众的知晓率。中标供应商必须在抖音、小红书、快手等社交平台开设账号，每场演出都要有现场直播（时长不限），上报材料中要有每一场演出现场直播截屏等相关凭证作为考核验收凭证。鼓励制作短视频微视频，在新媒体平台传播推广。我们将根据账号传播频次、观看、点赞、转发等要素，进行评选遴选。
15、安全保障措施完备。包括但不限于消防措施、医疗卫生措施、演员安全保障措施、观众安全保证措施、应急预案等内容，拥有现场管控应急措施人员、有警示绳、有演艺团体提供的专职现场秩序引导维护保障人员（该人员佩带安全保证胸牌）、演出现场有安全提示牌等。

16、中标单位要完成所分配乡镇所有行政村演出任务，中标单位每天演出不超过2场次，具体演出时间按合同约定，演出团队必须无条件服从。

17、中标单位要严格履行采购合同，不得擅自变更确定的节目内容，严禁服务转包或变相转包行为。对擅自变更节目内容或服务转包、变相转包的中标单位，一经发现立即终止合同。



